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Adobe Premiere Pro
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Soy Pablo, creativo con estudios en diseno v edicion de publicaciones impresas y multimedia. Durante los Ultimos anos, he trabajado como autonomo freelancer, 1o gue me ha permitido desarrollar una amplia experiencia en diferentes areas del diseno,
desde la creacion de marcas hasta la produccion de contenidos visuales. En el Ultimo ano y medio, he trabajado en Secofrut, donde he sido responsable de las estrategias de marketing digital, diseno y redes sociales. Esta experiencia me ha brindado

una vision integral de como gestionar proyectos creativos y conectar con audiencias de manera efectiva.

Mis habilidades abarcan toda la suite de Adobe, desde Photoshop e InDesign hasta lllustrator, 10 gue me permite desarrollar proyectos de diseno grafico de alta calidad. Ademas, tengo experiencia en diseno web, creando sitios visualmente atractivos y

funcionales gue comunican de manera efectiva el mensaje de las marcas.

Uno de mis mayores intereses es la fotografia gastronomica y de producto, donde busco capturar la esencia de los alimentos de manera creativa y Unica, ayudando a las marcas a destacar visuaimente. Me apasiona combinar la creatividad con la tec-

nologia, y disfruto llevando mis proyectos al siguiente nivel, siempre con una atencion minuciosa a los detalles.

CONTNCTO,

pablollopis123@gmail.com - +34) 692 455 869
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Direccion, grabacion y edicion.

El objetivo era la creacion de 5 pildoras de contenido para la promocion del
lanzamiento de su nuevo producto para la campana de San Valentin un rega-
lo de frutos secos vy frutos secos con chocolate.

En este proyecto, realice la preproduccion, elaborando guiones, prompts que
utilizariamos en la grabacion y la grabacion y edicion de los contenidos, con
un estilo visual en sontonia con la imagen de la marca asi como con la ima-
gen de la campana.,

El resultado fueron 5 videos con diferentes enfoques, desde entrevistas, re-
tos y cambios por 1€ de la caja, videos gue funcionaron y consiguieron 1os
resultados esperados.

Ademas, se realizaron varios videos adicionales para el apoyo de la campana
de forma offline utilizando carteles y muestras para que la gente descubriera
la marca.
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https://www.instagram.com/reel/DF5c3TdC_qd/?igsh=MWh5cWkxemI0MzgydQ==
https://www.instagram.com/reel/DFyGQUau8X-/?igsh=MTE2OGs2bWZjejAzcw==
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Direccion, creacion del contenido y edicion.

El objetivo del proyecto era la promocion de la campana Unica de descuen-
tos realizada en Secofrut, el Black Friday, con el lema de “Black Friday, la Uni-
ca temporada de descuentos en Secofrut” donde Lara, la jefa de produccion,
reclutaba a toda la plantilla de la empresa vy les formaba en preparacion de
pedidos, ensefiando los valores de calida y amor en la preparacion que Se-
cofrut ofrece de una forma organica para el consumidor.

En este proyecto, realice la preproduccion, elaborando guiones, prompts que
utilizariamos en la grabacion vy la grabacion y edicion de los contenidos, con
un estilo visual en sontonia con la imagen de la marca asi como con la ima-
gen de la campana,

El resultado fue una serie de 6 capititulos con una intro personalizada y to-
tales de los personajes, gue acompano al previo del black friday, ademas,
acompanado de contenidos organicos como GRWM creados por [0S propios
personajes.
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https://www.instagram.com/reel/DC9TkJ1CXPh/?igsh=MXhzN2pkZXRxc2dteQ==
https://www.instagram.com/reel/DCygljOOyB7/?igsh=MWNocXk1a29jamxtdQ==
https://www.instagram.com/reel/DCw-U8KOmix/?igsh=MTU0NWhvNTVra2V1aQ==
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Grabacion y edicion.

Como expertos en frutos secos y chocolate, en Secofrut se empezo una se-
rie donde se prueban los productos y de forma genuina se da una valoracion

sobre los productos.

Pra este primer episodio, se probaron los turrones virales del influencer gas-
trondmico @peldanyos, ya gue la mayoria de los turrones se componen y
forman gran parte de sus ingredientes los frutos secos.

El resultado fue un video, que con la ayuda de la edicion, consiguio llegar a
mas de 700mil personas, llegando incluso al mismo Sergio (@perldanyos) vy
con un buen feedback sobre nuestro video.
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https://www.tiktok.com/@secofrut/video/7452790565080436001?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7486536001943717398
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Edicion video comparativa

El objetivo del video era la creacion de un video siguiendo un dia a Rafa,
CEQO de Secofrut, con el bjetivo de realizar compras en un supermercado y

posteriormente realizar una comparativa de l0s productos comparando con
los productos de Secofrut.
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https://drive.google.com/file/d/10yrROmnXQa491mQ4Pf3WZBc2C76xy27D/view?usp=sharing
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Direccion, creacion del contenido y edicion.

El objetivo del proyecto era la promocion de la campana Unica de descuen-
tos realizada en Secofrut, el Black Friday, con el lema de “Black Friday, la Uni-
ca temporada de descuentos en Secofrut” donde Lara, la jefa de produccion,
reclutaba a toda la plantilla de la empresa vy les formaba en preparacion de
pedidos, ensefiando los valores de calida y amor en la preparacion que Se-
cofrut ofrece de una forma organica para el consumidor.

En este proyecto, realice la preproduccion, elaborando guiones, prompts que
utilizariamos en la grabacion vy la grabacion y edicion de los contenidos, con
un estilo visual en sontonia con la imagen de la marca asi como con la ima-
gen de la campana,

El resultado fue una serie de 6 capititulos con una intro personalizada y to-
tales de los personajes, gue acompano al previo del black friday, ademas,
acompanado de contenidos organicos como GRWM creados por [0S propios
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https://www.instagram.com/reel/DC9TkJ1CXPh/?igsh=MXhzN2pkZXRxc2dteQ==
https://www.instagram.com/reel/DCygljOOyB7/?igsh=MWNocXk1a29jamxtdQ==
https://www.instagram.com/reel/DCw-U8KOmix/?igsh=MTU0NWhvNTVra2V1aQ==
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Conciencia y creatividad en las Fallas de Valencia

Durante las Fallas de Valencia, Secofrut lanzo una campana con un claro
mensaje: disfrutar de la tradicion sin ensuciar las calles. La iniciativa se centro
en un habito comun durante estas fiestas: comer pipas v tirar las cascaras al
suelo.

Para combatir este problema, Secofrut repartio gratuitamente paguetes de
pipas acompanados de un flyer especial con un autoadhesivo integrado.
Este permitia crear un cono para depositar las cascaras y luego desecharlo
faciimente en una papelera. Esta sencilla pero ingeniosa solucion promovio la
impieza y responsabilidad durante las celebraciones.

La campana tuvo un gran impacto en TikTok, donde se realizaron entrevis-
tas a asistentes de las Fallas, preguntandoles como aprovechaban las largas
esperas. Los videos superaron las 100.000 visualizaciones, generando inte-
raccion y viralidad. Ademas, los participantes elogiaron tanto la calidad de las
pipas, recien tostadas, como la creatividad de la idea, 10 gue aumento el inte-
rés por la marca.

El resultado fue una accion gue combind conciencia social y originalidad, co-
nectando con el publico de forma efectiva y reforzando la imagen de Secofrut
COMO Una marca comprometida y cercana.
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https://vm.tiktok.com/ZNd8CV2t6/
https://vm.tiktok.com/ZNd8CbdGD/
https://vm.tiktok.com/ZNd8C7A5d/
https://vm.tiktok.com/ZNd8C7A5d/
https://vm.tiktok.com/ZNd8CbdGD/
https://vm.tiktok.com/ZNd8C7A5d/
https://vm.tiktok.com/ZNd8CbdGD/

2025

SEPRINDN
SIS EEL

Creacion contenido y edicion.

Para la inauguracion de la nueva “pepibotiga” en el barrio de Ruzafa en Valen-
cia, realicé varios videos para la colaboracion entre @pepinapastel y @seco-
frut, donde Secofrut, acompand con sus productos en la fecha de la inaugu-
racion y realicé un video tanto del proceso de preparacion de los productos.

Ademas, realicé un video de la compra de varios de los productos en la pepi-
botiga y la cata de los mismos por el equipo de Secofrut,

Posteriormente, en otra colaboracion, realicé un video donde Pepina Pastel
Nos regalaba un pastel para la elaboracion de una sorpresa a Rafa, el CEO
de Secofrut.

Ambos contenidos causaron sensacion entre el publico.
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https://www.instagram.com/reel/C043xGCLvrK/?igsh=MWVpdGprdWc5NDVnNg==
https://www.instagram.com/reel/C2asAX_LRuI/?igsh=NjVkNjUycXVleWh0
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Creacion contenido y edicion.

Creacion de varios contenidos en colaboracion con el equipo de @veneo-
concept, para su primera sesion envenenada en la que @secofrut participd
ofreciendo los frutos secos que acompanarian a la velada.

El resultado fue la creacion de varios videos, unomdonde se preparaban los
frutos secos gque solo 50 personas podrian probar y otro donde esta caja de
frutos secos se entregaba en el espacio de @venenoconcept asi como se
mostralba el interior de 1o que seria la velada.
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https://www.instagram.com/reel/C1-Ue1GoPz3/?igsh=ZGphejJxaTVuN2Ni
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Edicion contenidos.

El objetivo de este proyecto era crear contenidos atractivos y dinamicos que
fomentaran la interaccion del publico en redes sociales, transmitiendo la per-
sonalidad y estilo de Cocina con Claudio. La meta principal era generar vi-
deos llamativos vy faciimente consumibles, gue conectaran con la audiencia y
reforzaran la presencia online del proyecto.

En este proyecto me encargué de toda la edicion de los contenidos. Esto
incluye la seleccion de tomas, la organizacion de material, la creacion de rit-
Mo Yy narrativa visual, asi como la incorporacion de elementos graficos y sub-
titulos para mejorar la experiencia del espectador. Cada video se adapta a la
identidad del canal y esta pensado para maximizar la interaccion y el engage-
ment de la audiencia.

El resultado fue una serie de videos listos para publicacion gue destacaban
por su claridad, ritmo vy atractivo visual, permitiendo gue Cocina con Claudio
compartiera contenido de alta calidad de manera constante en sus redes so-
ciales. Esta labor contribuyd a fortalecer la imagen del proyecto y a aumentar
la conexion con la audiencia de forma organica.
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https://www.instagram.com/reel/C35y3XTrOmY/?igsh=d203b2JndGQyejV6
https://www.instagram.com/reel/C1r-uPSij3T/?igsh=MWd1NnJwOHZ6YmF5ZQ==
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Direccion, creacion del contenido y edicion.

El objetivo del proyecto era la promocion de la campana unica de descuen-
tos realizada en Secofrut, el Black Friday, con el lema de “Black Friday, la uni-
ca temporada de descuentos en Secofrut” donde Lara, la jefa de produccion,
reclutaba a toda la plantilla de la empresa vy les formaba en preparacion de
pedidos, ensefiando los valores de calida y amor en la preparacion que Se-
cofrut ofrece de una forma organica para el consumidor.
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En este proyecto, realicé la preproduccion, elaborando guiones, prompts que
utilizariamos en la grabacion y la grabacion y edicion de los contenidos, con
un estilo visual en sontonia con la imagen de la marca asi como con la ima-
gen de la campana.,

El resultado fue una serie de 6 capititulos con una intro personalizada y to-
tales de los personajes, gue acompano al previo del black friday, ademas,
acompanado de contenidos organicos como GRWM creados por 10S propios
personajes.
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https://www.instagram.com/reel/DC9TkJ1CXPh/?igsh=MXhzN2pkZXRxc2dteQ==
https://www.instagram.com/reel/DCygljOOyB7/?igsh=MWNocXk1a29jamxtdQ==
https://www.instagram.com/reel/DCw-U8KOmix/?igsh=MTU0NWhvNTVra2V1aQ==
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Creacion, Conceptualizacion, ejecucion y edicion.

En este apartado me encargo de todo el proceso de creacion y realizacion
de entrevistas en la calle, desde la preproduccion hasta la ejecucion final.
Esto incluye la conceptualizacion de la dinamica, la definicion del tema prin-
cipal y la elaboracion de un listado de preguntas estratégicas que permitan
obtener respuestas naturales, interesantes vy alineadas con los objetivos del
proyecto.

Una vez definida la planificacion, me encargo personalmente de salir a la ca-
le y realizar las entrevistas, interactuando directamente con las personas y
captando sus opiniones y reacciones de manera espontanea. Este enfoque
permite generar contenido fresco, auténtico y cercano, con un estilo visual y
narrativo gue conecta con la audiencia.

Ademas, mi experiencia abarca la gestion completa del proceso: desde pen-
sar en los formatos mas adecuados, coordinar la logistica y el rodaje, hasta
asegurar que cada pieza tenga coherencia con la identidad de la marca y
aporte valor al proyecto. Esto convierte las entrevistas en la calle en un recur-
so dinamico, creativo y estratégico dentro de cualquier campana de conteni-
do.
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https://www.instagram.com/reel/DC9TkJ1CXPh/?igsh=MXhzN2pkZXRxc2dteQ==
https://www.instagram.com/reel/DCygljOOyB7/?igsh=MWNocXk1a29jamxtdQ==
https://www.instagram.com/reel/DCw-U8KOmix/?igsh=MTU0NWhvNTVra2V1aQ==







